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Criada em 1979, a revista Comunicacdo & Sociedade
(C&S), publicacdo mais antiga do género no Brasil, le-
gitimou-se pela qualidade, pela seriedade e pelo rigor
das pesquisas veiculadas. A C&S vem reafirmando, ao
longo do tempo, seu papel essencial no processo de
consolidagé@o do campo brasileiro das Ciéncias da Co-
municagdo.

Ao disseminar o conhecimento gerado no pais, abre
espaco significativo & produgdo internacional, con-
tribuindo especialmente para difundir os paradigmas
da Escola Latino-Americana de Comunicagdo.

Norteando-se pela interdisciplinaridade, a revista
garante o frutifero didlogo com as dreas hegeménicas
e os segmentos emergentes. Todos esses fatores tém
sustentado a continuidade institucional da C&S, bem
como o éxito e o prestigio desfrutados junto & comu-
nidade académica nacional e internacional.

Universidade

Metodista

de Sao Paulo

www.metodista.br/editora

3AVA3ID0s 2 OVIOVIINNWOD

<
o
w
o~
|
Z
C-
=
D
-
(@)
=
~
o
D
by
)
o
N

=

COMUNICACAO
& SOCIEDADE

Séo Bernardo do Campo — SP — Metodista
Volume 36 — NUmero 1

julho/dezembro 2014
ISSN 0101-2657

ENSAIO

PESQUISA APLICADA EM COMUNICACAQ: UMA TENDENCIA NECESSARIA
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